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План создания проекта

1. Создание проекта социальной рекламы бережного отношения к русскому языку – проблема, решаемая исследовательской работой. Создание проекта социальной рекламы вызвано необходимостью привлечь общественное мнение на решение актуальной проблемы общества, проблемы повышения культуры речи. Именно реклама, а не доклад, лекция или беседа  способна решить данную проблему. Реклама рассчитана на широкую аудиторию своими короткими фразами и образами, она легко запоминается.

2. При создании проекта рекламы учитывались результаты опроса жителей села Вагай, работников и старшеклассников об их лексиконе. В результате проведённого опроса, наблюдений над речью одноклассников, я пришёл к выводу: культура языка находится на низком уровне; язык нуждается в бережном отношении к себе; необходимы меры по очистке русского языка.

3. Процессы развития языка на современном этапе рассматриваются многими лингвистами: Земская Е. А. в работе «Активные процессы в русском языке последнего десятилетия ХХ века» выявляет несколько факторов, оказавших влияние на изменения структуры языка. Во-первых, она доказывает, это использование компьютера и порождённого им Интернета. Во-вторых, автор отмечает, это и совмещение в одном тексте разнородных элементов, например, газетный заголовок: «Виртуальная авоська общего пользования». Все процессы, происходящие в русском языке, Земская считает раскрепощением, а не порчей языка, что русский язык не нуждается в защите. Земская Е. А. считает: «Раскрепощение, возможность свободно выражать свои мысли и чувства, игры с языком и при помощи языка – вот что характерно для русского языка нашего времени». [5.Земская А. Е., 2001, ч.4]
4. Лингвист Караулов Ю. Н. замечает, что многие проблемы культуры речи связаны с недостаточной грамотностью выступающих, неумении логично и выразительно построить свою речь. Часто в речи бывают неверные ударения, неуклюжие сочетания. Возникают опасения по поводу «порчи» русского языка. [7.Караулов Ю. Н., 1987.]

5. Как отмечает филолог Ушаков К. «по мере наблюдения за процессами, происходящими в языке, со всей очевидностью стала проявляться <…> опасность появления жаргонной лексики во всеобщем употреблении, которая способствует коррозии языка, размыванию его орфографических и грамматических основ и деформации лексико-семантических норм». [9.Ушаков К., 2007]

6. При создании проекта была изучена теория отечественной «социальной», «некоммерческой» рекламы. Термин социальной рекламы применяется только в России, во всём мире ему соответствуют понятия «некоммерческая» и «общественная реклама». Отсюда и толкование, что социальная/общественная реклама передаёт сообщение, позитивное явление. Одним из самых активных  пропагандистов социальной рекламы является Буренков И., считавший рекламу важным составляющим мировоззрения и нравственного здоровья общества. [2.Буренков И.] Также он утверждает, что социальная реклама рассчитана на самую широкую аудиторию, которую волнуют общечеловеческие проблемы. Цель социальной рекламы заключается в привлечении внимания к проблемам общества.

7. Теоретическую основу моего проекта составили работы Караулова Ю. Н., Ушакова К., Буренкова И.

8. Таким образом, в результате анализа информации, отбора информации, наблюдений, опроса, изучения истории и создания рекламы был создан проект социальной рекламы бережного отношения к русскому языку с использованием компьютерных технологий.
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